
么 理论与实践

浅谈教育中的

伦 理 李
大连市统计局 付正萍

伦理学是以人类社会中的道德现象作为研

究对象的
,

道德则是调整人们相互关系的行为

规范及自我发展完善的特殊方式的总和
。

教育

作为一种社会现象
,

在教育活动中人们结成一

定的社会关系
,

为了保证教育工作的正常进行
,

除了通过教育的有关规范
、

组织纪律外
,

还应当

通过道德来调节
、

控制人们间的相互关系及行

为
,

而利益和道德的关系问题
,

包括经济利益和

道德的关系
,

及个人利益和社会整体利益的关

系
,

是伦理学的基本 问题
,

同样
,

教育现象中的

利益和道德关系问题
,

是教育中的伦理学问题
,

对此
,

在我国现阶段
,

应当引起人们的关注并予

探讨
。

(一 )

教育 目的是教育活动的出发点和归宿
,

它

在教育中有着重要的意义
。

教育目的从它提出

的依据列具体内容都包涵着伦理 因素
。

三
、

借鉴国际技术创新统计的经验
,

进一步发展我国科技统计

经济与合作发展组织 ( O E C D ) 总结了各国

队员技术创新统计的经验
,

编印了
“

推荐的技术

创新数据搜集和解释指南
” ,

即《奥斯陆手册 》
。

这本 《手册 》已由国家统计局科技司组织编译出

版
。

《奥斯陆手册 》是继 《弗拉斯蒂卡手册 》之

后
,

O E C D 制定 的又一个科技统计 的纲领性文

件
。

《弗拉斯蒂卡手册 》主要针对科技知识的产

生
、

发展囊括了 自然
、

工程和技术
、

医学
、

农业科

学
,

社会科学及人文科学等各个领域
,

制定了全

社会 R& D 统计标准
,

使科研机构
,

高等院校和

企业等执行部门的研究与发展数据进入合计阶

段
,

完成了科技统计的第一次综合
,

是科技统计

发展史上第一座里程碑
。

虽然《奥斯陆手册 》目

前仅将技术创新统计范围局限于工业企业
,

尚

未包括服务业等产业
;
但是

,

它针对科技知识的

传播
、

应用
,

在多大程度上转化成直接生产力等

一 2 2 一

问题
,

作出了大胆而科学地探索
。

系统制定技术

创新统计的标准
,

无疑将科技统计又 向前推进

了一大步
。

当前
,

正值我国建立社会主义市场经济时

期
。

在这种背景下
,

借鉴国际科技统计经验
,

对

发展我国科技统计具有重要的现实意义
。

技术

创新理论认为
,

市场是技术创新 的出发点和归

宿 点
,

市场需求拉动与技术推动都是技术创新

的源泉
,

在市场经济环境下
,

市场需求拉动更为

重要
。

我们过去所进行的一些科技统计
,

不免受

到计划经济模式的影响
。

现在所进行的技术开

发统计
,

其宗旨是与技术创新统计是相通的
,

力

求全面反映科技的发展
,

及其对经济生产的促

进作用
。

但由于整个统计框架是建立在
“

技术开

发
”
这个核心概念基础上

,

其统计范围
、

标准与

技术创新统计有很大差距
。

这两年
,

我国也开始

对技术创新进行 统计
,

统计结果 已展现了这项

统计的巨大潜力和现实作用
。

我们应不失时机
,

在建立社会主义市场经济的过程中
,

尽快而稳

妥地建立发展我国技术创新统计
。



就教育目的的特征而言
,

它反映 了个人利

益和社会利益 的关系
。

教育 目的所反映的不是

个别人的 目的
、

要求
,

而是整个社会
、

整个统治

阶段意志的表现
。

就教育 目的依据而言
,

也存在伦理 问题
,

教

育 目的根据什么而定
,

在理论上有两个争议较

大的观点
,

一是个人依据论
,

认为教育目的应当

由人的本性
、

本能的需要来决定
,

教育的最根本

的目的就是人的本性和本能的高度发 展
; 另一

个是社会依据论
,

认为教育目的是 由社会需要

决定的
,

培养社会所需要的人才
。

其争议的焦点

是
:

一个人应当为自己而受教育
,

还是为服务于

社会而受教育
。

教育的 目的以社会为依据的思想观点在教

育史上不乏其例
。

我国古代教育目的
,

更多的考

虑是怎样维护奴隶主
、

封建主的阶级利益
、

社会

利益
、

受教育者应当遵循伦常道德
,

不得犯上作

乱
。

而个人的思想
、

个性
、

人格
,

则被严重的忽略

了
,

甚至受到钳制和压抑
。

在西方资本主义社会
,

更强调个 人主义与

自由主义的教育
。

片面强调个人利益
,

忽视个人

应服从社会整体利益
。

无论是个人依据论还是社会依据论
,

都是

各执一偏
,

没有正确处理好个人利益与社会利

益的关系
。

马克思主义伦理学认为
,

在社会主义

社会
,

劳动者的个人利益同社会利益是一致的
,

如有矛盾
,

那就需要
“

个人利益服从集体利益
,

集体利益要照顾个人利益
。 ”
因此不难理解马克

思主义在教育目的制定依据这个问题上
,

坚持
“

社会需要与人的 自身发展的辩证统 一论
” ,

并

提出了人的全面发展的学说
。

(二二 )

里包含着许多伦理思想
,

苏格拉底认为
:

知识是

至善
,

知识是美德
,

美德由教育而来
,

教育 目的

在于通过认识自己而获得知识
,

最终成为有智

慧
、

有完善道德的人
。

他曾经用他的
“

财产术
”
和

学生讨论
“

善
” 、 “
公正

”

等伦理问题
。

亚里士多德

在里克昂曾办起学校
,

经常和弟子边散步
、

边讲

课
。

他写了西方第一本伦理学专著《尼克马克伦

理学 》
。

洛克在 《人类理解论 》虽提 出了
“

白板

说
” ,

认为
“
人心 中没有天赋的原则

” ,

反对道德

天赋说
,

论证了道德原则是后天的
,

是后天教育

和习惯的结果
。

卢梭则提 出自由和平等是不可

剥夺的
“

天赋人权
” ,

从 自由和平等的人道主义

出发形成了自然教育理论
,

要求教育应顺应人

的 自然本性
,

反对压抑儿童的个性
,

束缚儿童的

自由
,

在中国
,

伦理学长期和哲学
、

政治
、

社仪和

道德结合在一起
,

到近代才分化独立
。

中国古

代
、

近代许多教育家都重视对道德理论的探索

和研究
,

尤其是道德教育和道德修养
。

伦理道德是教育的重要内容
,

而教育又是

道德形成的重要手段
。

教育的 目的总是含有一

定的道德要求
,

且贯穿于全 部教育活动之 中
,

如
:

教育内容
、

方式
、

方法
。

无论是家庭教育
、

社

会教育还是学校教育
,

无论是初等教育还是高

等教育
,

无论是德育还是智育
、

体育
、

美育… …

等教育都含有伦理道德 的因素
,

也正是通过这

些教育和影响
,

才形成人们的道德意识
、

道德活

动和道德关系
。

中国历来重视伦理道德
,

把它放

在首位
,

伦理道德在教学内容中占了很大比重
,

例如
:

毛礼锐把蒙养教材分成五类
,

其 中有三类

和封建伦常道德有关连
,

岳母刺字
,

陆游作
: “

示

儿诗
” ,

在家庭中进行爱国主义教育
,

孔子主张

赋予 自然以道德内容
, “
以美 比德

” 。

教育与道德
,

教育与伦理有着密切的关系
。

在社 会生 活中
,

道德和教育相互 联系
,

相互 影

响
,

教育与伦理有着密切的关联
。

可是
,

教育伦

理间题似乎并未引起当今社会及教育界的普遍

关注
。

其实
,

在中外教育史上
,

很多教育家
、

教育

思想家都十分重视伦理道德
,

他们的教育思想

(三 )

教育很早就起源于生产劳动
,

教师作为职

业集团出现也很早
,

在长期的教育活动中形成

了特定的行为规范
,

教师职业道德既是教育学

的课题
,

又是教育伦理学的课题
。

从教育工作者处理与事物
、

他人
、

自己的关

系上分析
,

其职业道德规范主要有
:
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指戮肇祈方法戳霸场缨济
体制下豹应翼

河北大学经济学院计统系 陈彦玲

根据指数理论
,

指数①为一个再生指数
,

它

是两个综合指数的乘积
,

对①依据统计指数理

论分解为下述指数体系
:

l0P一00P

指数分析方法虽然创立于西方
,

但它被引

入中国之时
,

正是统计分析服务于计划体制的

时代
,

所以指数分析在中国被囿于特定的体制

范围
,

形成了固定的模式
。

该模式有两大特点
:

一是分析人站在检查企业 的角度说话
,

二是侧

重于对计算结果的说明
,

忽略了分析方法本身

所蕴含的意义
。

在当今对统计方法应用于市场经济体制疑

问甚多的时候
,

笔者 以为很多统计方法其实对

市场经济活动的分析很有帮助
。

关键是我们要

拓展应用角度
,

开辟新的应用领域
,

从旧的圈子

里跳出来
。

今试举一例予以分析
。

例
:

销售额指数与市场营销活动分析

销售额指 数是反映销售收入变化的相对

数
。

它可以是两个同类总体销售收入的对 比
,

也

可以是某个总体报告期销售额与基期的对 比
。

统计上
,

销售额是一个价值指标
,

它的数值为一

个乘积 (销售额 ~ 产品销售量 x 单位产品销售

价格 )
,

销售额指数一报告期销售额 /基期销售

额
。

按照统计学惯例
:

Q 表示产品数量
; P 表示

单位产品价格 ; Q P 则表示销售额
。

又 以下标
“

0" 表基期
,

下标
“

1" 表报告期
,

则有
:

习Q
l
p

l

名Q

习Q
o
p

。

名Q

” ” ” ②

按照传统的指数分析方法
,

销售额指数体系的

建立主要是为了说明销售额总变动及其各个分
_

又 Q
,

P
。

量 的变动
。

其 中是共二一士 是固定 了价格变化之

乙议
o t’ o

后 的两个销售额的对 比
,

作为单独的综合物量

指数时
,

它主要反映销售量的变化
,

在指数体系

中则被用于反映仅仅销售量自身变化给销售额

又 Q
I

P
,

_
_ _ _ _

二
_

_ “
. _

带来的影响
。

奎共二一士是固定了销售量变化之
乙 Q

l犷 。

后两个销售额的对比
。

它在单独使用时被用于

表现价格变动
,

在销售额指数体系中则被用来

反映仅仅价格变动给销售额带来的影响
。

原社

会经济统计学原理文科教材第 25 页表 71 曾有

一例 (财经 出版社 1 9 8 0 年 8 月第一版
,

社会经

济统计学原理编写组 )
,

计算结果如下
:

销售额指数 -
艺 Q

,
p

l

习 Q
o
p

。
= 10 4

.

7 6%

销售额指数 -
. . . · · · · · ·

… … ① 销售额总增加额一 + 8( 万元 )
禹一00PQ一Q习一名

1
.

忠诚于党和人民的教育事业
。

这是人民

教师应遵循的最基本的道德原则
,

这一道德规

范以社会整体利益为重
,

反映了集体主义原则
,

因为
,

教育关系到人类的进步
,

社会的发展
,

它

是一项崇高的
、

光荣的事业
。

许多教师甘当人

梯
,

以苦为乐
,

献身教育
,

就是以个人利益服从

社会利益
,

甚至牺牲个人利益
。

当然
,

教师以社

会利益为重
,

以教育事业为重
,

并不完全是要求

一 2 4 一

教师
“
正其谊不谋其利

,

明其道不谋其功
”

更不

是要
“

存天理
,

灭人欲
” 。

在社会主义社会里
,

在

服从大局的前提下
,

应尽可能保障教师正当利益
。

2
.

热爱学生
、

师生平等
。

热爱学生包括尊

重和信任学生
,

爱护和严格要求学生
,

这是教师

的又一基本道德规范
。

教师应当注意尊重学生

的人格
、

个性
。

尊重学生的主体地位
,

坚持民主

和平等
,

反对专利的
、

家长式的作风
。

因此
,

值得
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艺一艺
销售量指数 - = 1 1 3

.

1%

销量变化带来的销售额增加额 一 + 22(万

元 )

销售价格指数 - = 9 2
.

6 3%

习一艺

价格变化带来销售额的增 加额 -一 l 4( 万

元 )

分析
: 1 1 3

.

2% 9 x2
.

6 3% = 10 4
.

6 7 %

2 2十 ( 一 14 ) = +8 (万元 )

结论
:

以上计算表 明
,

该企业报告期比基期

销售 额 增 加 了 4
.

76 %
,

是 由 于 销 量 增 长

13
.

1%
,

和价格下降 7
.

37 %所造成的
。

同时
,

由

于销售量增长使销售额增加了 22 万元
,

而价格

下降使销售额减少 14 万元
,

两个因素共同作用

的结果
,

使销售额增加了 8 万元
,

说明该企业在

商品流转经营上还是做出了成绩的
。

以上分析显然是从上级检查企业计划执行

情况的角度
,

没有从企业自身出发来看问题
。

所

以在市场经济环境下
,

这个分析结果没有多大

实用价值
,

不受企业欢迎
。

其实
,

销售额的指数分析可以从一个全新

的角度来进行
,

即本文开头所言与企业营销活

动相结合
。

根据市场营销理论
,

企业可控制的营

销因素很多
,

最常用的一种分类是 E
·

J
,

麦卡

锡的 4P
` s 组合

,

包含
:

产品
、

价格
、

地点
、

和 促

销
。

上述四大因素是一个动态组合
,

除了它们自

身的不断变化之外
,

4P 之 间又相互影响
,

每个

因素对另一因素都有潜在的替代效应
。

结合市场营销理论进行销售额指数分析可

从以下两个角度展开
:

第一
,

利用指数体系表现

企业的营销组合方式
。

销售额指数体系包含了

营销组合的两项基本内容
:

价格和促销
。

其中
,

销售量指数
,

反映促销活动的成果
,

价格指数则

反映企业价格策略的运用情况
。

两个指数各自

的绝对差额
,

分别反映单独运用两种营销手段

时对营销总成果的影响
。

上例中
,

促销一~ 使销

售量报告期比基期增长 1 3
.

1%
,

因此增加销售

收入 22 万元 ;
价格一~ 采用了降价策略

,

以提

高企业产品与同类产品的竞争强度
,

单位产品

售价比基期降低了 7
.

37 %
,

因此 比不降价少收

入 14 万元
。

据此
,

我们确定该企业采用了降价

与促销相结合的营销组合方式
。

该组合方式下

给企业营销活动带来如下成果
:

虽然降价给企

业带来一些损失
,

可 同时低价位吸引了更多的

普通顾客
,

扩大 了本企业产品的市场销售量
,

降

价的损失在扩大的市场中获得了弥补
。

总销售

收入不仅没有减少
,

反而增加了 8 万元
。

以上分析仅仅对原分析结论作了分析角度

的修正
,

分析方法与数据均未作改动
,

但是很明

显
,

这种分析贴近 了企业生活
,

使统计分析不再

是为上级服务的工具
,

成为企业经营管理者的

参谋
。

该分析并未就此中止还可以继续深入
。

第二
,

利用共变影响指数量化营销组合中

的因素替代关系
。

今按派氏方法计算
:

销售额指数一 1 0 4
.

7 6% (绝对额 + 8

万元 )

销售价格指数 ~
Q

I
P

I

Q
,
P

。
= 9 2

.

6 3% (绝

对额 一 14 万元 )

注意的问题是
:

一个社会主义社会的人 民教师
,

应热爱全体学生
,

尊重全体学生
,

鼓励学生独立

思考
,

从而形成他们独立的人格
、

个性和思想
。

3
.

严于律己
,

为人师表
。

教师的劳动具有

示范性的特点
,

教师的一言一行都会对学生产

生影响
。

因此
,

教师应时时处处考虑自己的影响
,

要严于律 己
,

着意修养
,

以身作则
,

为人师表
。

4
.

学而不厌
,

诲人不倦
。

这是我国教师的

传统美德
。

只有不断地学习
,

才能适应不断发展

变化的社会
,

不断更新的知识和不断发展变化

的学生思想与心态的局面
。

教育现象 中的有关伦理 问题很 多也很复

杂
,

这里只简略地讲了笔者在教育实践中感触

较深的几个伦理学问题
。

当前
,

社会主义市场经

济正冲击着教育
,

出现了一些新情况和新问题
,

如何看待和解决这些问题
,

是伦理学或者确切

地说是教育伦理学当前应探讨的重大课题
。


